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BUSINESS BREAKFAST

Post View zu unserem Business Breakfast 

vom 29.02.2024 mit dem Topic

„QUALITY MEETS IMPACT“,

bei dem es um die aktuellen Herausforderungen und 
Lösungen im Bereich (digitaler) Kommunikation ging. 
Betrachtet wurden nicht nur die markensichere und 
hochwertige Platzierung von Kommunikation, sondern 
auch die bestmögliche Werbewahrnehmung und -effizienz 
durch den Einbezug der Umfeldqualität in die Media-
planung.
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Carsten 
Riemann-Kafsack,
Geschäftsführer
masterplan media
„Als Mediaagentur sind wir verpflichtet, für unsere Kunden den 

größtmöglichen Werbeerfolg aus den eingesetzten Mitteln zu 

generieren. Den zentralen Wirkungshebel hierfür sehen wir in 

einer exzellenten Beratung, Planung und Umsetzung. Neben 

anderen Faktoren entscheidet das Umfeld einer 

Werbeplatzierung maßgeblich über die Chancen der 

Aufmerksamkeit und Betrachtungsdauer eingesetzter 

Werbemittel und ist damit ein elementarer Faktor für die 

Werbeerinnerung und folglich für die Werbewirkung.“
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DIE EXPERTEN 

1 GUIDO BEHSEN
Reporterchef bei der s.hz (davor 10 
Jahre bei BILD)

2 ROBERTA SCHMID
NewsGuard

3 CHRISTOPH HERICK
Ströer

NATHALIE RIEGER & 
TOBIAS KINDEL
ChannelFactory
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sh:z: Schleswig-Holsteinischer Zeitungsverlag
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HERAUSFORDERUNGEN & LÖSUNGEN FÜR DIE 
(DIGITALE) KOMMUNIKATION

In Zeiten von Fake-News, MFA-
Websites, KI-generierten Inhalten und 
Websites mit kritischen Inhalten gilt 
mehr denn je:

„Advertising follows eyeballs“

Werbung kann nur Leistung und 
Wirkung entfalten, wenn es Medien und 
damit Werbeträger gibt, die 
entsprechend viele Leser oder 
Zuschauer binden und fesseln.

Guter Inhalt und damit Journalismus, 
neben guter Usability, ist hier ein 
Kernfaktor für die Leser – damit aber 
auch für die Werbewirtschaft.

Entsprechend klar: Den Ast – auf dem 
wir sitzen – sollten wir nicht absägen.

In Zeiten stetig neuer oder schnell-lebiger 
Kanäle wie TikTok, Snapchat oder Insta 
eine Herausforderung für den 
unaghängigen, gut recherchierten 
Journalismus, der für die glaubwürdige 
Darstellung grundsätzlich Zeit, Raum und 
den finanziellen Background braucht. 

Betrachten wir hierzu noch die 
Entwicklung von „Fake News“, Fraud, Bots 
und Made for Advertising-Websites 
(MFAs), dann stellt sich schon die Frage, 
wie es mit dem Journalismus und der 
Qualität von Inhalten und Medien 
weitergehen kann und soll.

Auch aus Leser- und Zuschauersicht wird 
es immer schwieriger, „gute“ und 
„schlechte“ Inhalte trennscharf 
auseinanderzuhalten.

Qualitätsjournalismus ist nicht nur ein 
Eckpfeiler der Demokratie, sondern 
auch ein unverzichtbarer Partner für die 
Werbeindustrie.

Die Wirkung von Werbung wird 
mutmaßlich in einem Umfeld gesteigert, 
das auf Vertrauen, Glaubwürdigkeit und 
Respekt basiert – Eigenschaften, die 
durch hochwertigen Journalismus 
gefördert werden.

Ideal wäre es, wenn eine höhere 
Wirkung die Mediainvestitions-
Entscheidung steuert.



6

Von Guido Behsen, Chefreporter beim sh:z // 
Zusammenfassung

Investitionen in den Qualitätsjournalismus sind nicht nur eine 
Investition in die Demokratie, sondern auch in den Erfolg von 
Werbekampagnen. 

Dennoch befinden sich viele Verlage im Krisenmodus, 
getrieben von wirtschaftlichen Zwängen. Immer noch fehlt ein 
praktikables Geschäftsmodell, das von der Print- in die Digital-
Ausgabe führt. Hinzu kommt, dass nicht wenige Journalisten 
Copy-Paste praktizieren, um auf allen Kanälen immer up-to-
date zu sein, so zum Beispiel mit Häppchen-News auf TikTok.

Die „neuen“ Kanäle richtig zu bespielen, ist immer noch eine 
Herausforderung.

Guido Behsen geht davon aus, dass der Krisenmodus in dem 
Moment überwunden sein wird, in dem Menschen wieder mehr 
Orientierung suchen.

Für die Werbeindustrie bedeutet dies, sich verstärkt auf 
ethische und nachhaltige Werbepraktiken zu konzentrieren.

Die Unterstützung von Qualitätsjournalismus sollte nicht nur 
als gesellschaftliche Verantwortung, sondern auch als 
langfristig effektive Strategie betrachtet werden.

Insgesamt ist die Zukunft von Qualitätsjournalismus und 
Werbung eng miteinander verbunden. Und: Es liegt in unser 
aller Interesse, die Grundlagen für eine informierte 
Gesellschaft zu schützen. 

SHZ

MEDIENNUTZUNG IM WANDEL
-DER BLICK AUS RICHTUNG JOURNALISMUS
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WAS IST QUALITÄT UND WIE BEWERTET MAN SIE?
NEWSGUARD

Von Roberta Schmid // 
Zusammenfassung

Fake-News sind weit verbreitet im 
Internet und erreichen die User deutlich 
schneller, als korrekte Nachrichten.

Pro Jahr werden 2,6 Milliarden Euro 
Mediabudget unbeabsichtigt auf 
Umfeldern mit Fake-News investiert.

Diese Entwicklung und der daraus 
resultierende Vertrauensverlust hat 
großen Einfluss auf den Journalismus, 
die Wirtschaft, die Politik und die 
Medien.

Die Herausforderung für die 
Werbeindustrie ist hierbei, ein „over-
blocking“ durch eindimensionale 
Ausschluss-Listen zu verhindern, denn 
dadurch beschränken wir das Potenzial 
der Qualitätsmedien in der Vermarktung 
ihrer Inhalte und Reichweiten.

Bei den aktuellen Entwicklungen sind  
starre Konstrukte wie Block- oder 
Whitelists sowie die sehr individuelle 
Interpretation von „gut“ und 
„schlecht“ nur sehr begrenzt eine 
Lösung.

Es bedarf einer transparenten und 
sachlichen Bewertung von 
Informationen. Einer Bewertung, die 
dabei hilft, auch kontextbezogene 
Themen und Inhalte zuzulassen, die 
auf Basis von Block- oder Whitelists 
keinen Einzug in die Mediapläne 
fänden. 

Dadurch erhöht sich das Potenzial für 
die Vermarktung deutlich.

Um dem „Qualitätspunkt“ Rechnung 
zu tragen, haben wir als masterplan & 
Data Zulu NewsGuard als Partner an 
Bord geholt, um unseren Kunden 
dessen Dienste anbieten zu können. 
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Von Christoph Herick // Zusammenfassung

Über 70% der Online-Display-Werbung in Deutschland wird 
programmatisch eingekauft (OVK-Report 2023/2). Dieser 
automatisierte und datengetriebene Ansatz trägt 
wesentlich zur Effizienz von Online-Kampagnen bei.

Programmatische Einkaufssysteme (DSPs) fokussieren 
dabei auf die Nutzer. Jedoch erfolgt die Platzierung der 
Werbung auf den verschiedenen Websites und Umfeldern 
meist generisch, anstatt individuelle, spezifische 
Anpassungen hinsichtlich Qualität und Markenfit 
vorzunehmen. 

Hermes Germany, masterplan und Ströer haben gemeinsam 
mit dem Marktforschungsinstitut DCORE untersucht, 
welchen Einfluss die gezielte Steuerung auf vorselektierte 
Qualitätsinventare und Zielgruppen auf die 
Kampagnenperformance hat. Die betrachteten KPIs waren 
Werbeerinnerung und Recognition innerhalb der Zielgruppe.

Das Kampagnen-Setup bestand aus Open Auction 
(generischer Einkauf) sowie Deals im Private Marketplace 
(PMP) der Ströer SSP. Bei den PMP Deals wurde differenziert 
zwischen Deals mit ausgewählten Premium-Umfeldern und 
Pre-Targeted PMP Deals, bei denen sowohl die 
PremiumUmfelder als auch die Zielgruppe vorselektiert 
wurden.

Werbeerinnerung: Am besten performten die Pre-Targeted 
PMP Deals. Hier liegt die ungestützte sowie die gestützte 
Werbeerinnerung deutlich höher als bei der Open Auction. 

Recognition: Ebenfalls lag die Recognition bei PreTargeted 
PMP Deals deutlich höher im Vergleich zur Open Auction.

STRÖER

QUALITÄTSUMFELDER IN PROGRAMMATIC DEALS
-AUSWIRKUNGEN AUF AWARENESS UND IMPACT
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Von Nathalie Rieger & Tobias Kindel // Zusammenfassung

YouTube ist hinsichtlich Einkaufseffizienz, Optimierung & 
Kontext-Fitting hoch komplex – bei 2 Billionen aktiven 
Nutzern pro Monat und mehr als 500 Stunden Content-
Upload pro Minute. Diese Komplexität führt dazu, dass im 
Schnitt knapp 30% der Media Impressions nicht dort landen, 
wo sie landen sollen.

Wie kann es trotz der Komplexität gelingen, markensicher 
und markenpassend im richtigen Kontext performant zu 
werben? Indem man sich die Mühe macht und genauer 
hinschaut und entsprechend selektiert…

ChannelFactory  hat über die YouTube API Zugang zu Meta- 
und Channel-Daten. Diese exklusive Daten-Partnerschaft

und Zertifikation macht CF zum plattformübergreifenden 
Partner, der Zielgruppen mit dem richtigen YT-Inventar 
verbindet – alles in einer cookie-freien Umgebung.

Mit ihrem „Conscious Program by ChannelFactory“ engagiert 
sich CF darüber hinaus für ein besseres digitales Ökosystem, 
indem es „Positivity“ und Inklusion hervorhebt.

Es geht also, impactstark auf YouTube zu werben – in 
Kooperation mit ChannelFactory am besten.

CHANNELFACTORY

YOUTUBE UND MARKENSICHERHEIT / QUALITÄT
- ABSICHERUNG IM USER-GENERATED KONTEXT
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MASTERPLAN-/DATAZULU-LÖSUNGEN:
„Data Zulu-Trusted News Channel“
in Kooperation mit NewsGuard:

Von über 300 deutschen News-Sites sind 202 im Data Zulu-
Trusted News Channel – ein Channel mit hoher BrandSafety, 
journalistischer Qualität und Werbewirkung!

Ausschluss von Seiten und Inhalten mit Falschinformationen,  
die sich klar recht oder links positionieren oder die ohne 
verantwortungsbewusste Recherche und Aufbereitung 
publiziert werden.

Abgesicherte, hochwertige und effektive Youtube-Werbung
in Kooperation mit ChannelFactory:

Youtube ist aus vielen Kampagnen aufgrund der Reichweiten 
und Werbemöglichkeiten nicht wegzudenken.

Passend zum Qualitätsanspruch der masterplan nutzen wir 
Einbuchungen in Zusammenarbeit mit ChannelFactory, um 
unseren Kunden abgesicherte, hochwertige und effektive 
Medialösungen anbieten zu können.

MASTERPLAN MEDIA

RELEVANT
für Verbraucher

RESPONSIVE
Performance getrieben

INCLUSIVE
Repräsentiert

diverse Creator



DAS NÄCHSTE 
BUSINESS 
BREAKFAST: 

06.06.2024
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ANHANG / 
UNTERLAGEN



Fehlinformationen sind im Internet allgegenwärtig.

Eine Studie des MIT hat ergeben, dass Online-
Falschnachrichten die User sechsmal schneller erreichen als 
akkurate Fakten.

Unwahrheiten werden auf Twitter mit 70% höherer 
Wahrscheinlichkeit retweetet als Fakten.

Und es werden immer mehr.

Eine Umfrage von Capterra zu Krisenkommunikation in 
2023 ergab, dass nur

der Unternehmen in den USA ausreichend auf 
Krisenfälle vorbereitet sind. 

49%

https://mitsloan.mit.edu/ideas-made-to-matter/study-false-news-spreads-faster-truth?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=newsletter_axiospm&stream=top


"Die Destabilisierung und der daraus resultierende Vertrauensverlust... sind überall um 
uns herum zu spüren, von der Politik über die Wirtschaft bis hin zu jedem Aspekt der 
Medien. 

Das führt zur Forderung nach mehr staatlichen Eingriffen, was sich langfristig auf 
Innovation auswirken wird."

- Ben Thompson, The Stratchery (April 2023)

DAS PROBLEM

Der Vertrauensverlust in Nachrichtenmedien macht nicht nur 
dem Journalismus zu schaffen.

https://stratechery.com/2023/the-death-of-silicon-valley-bank/?access_token=eyJhbGciOiJSUzI1NiIsImtpZCI6InN0cmF0ZWNoZXJ5LnBhc3Nwb3J0Lm9ubGluZSIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJhdWQiOiJzdHJhdGVjaGVyeS5wYXNzcG9ydC5vbmxpbmUiLCJlbnQiOnsidXJpIjpbImh0dHBzOi8vc3RyYXRlY2hlcnkuY29tLzIwMjMvdGhlLWRlYXRoLW9mLXNpbGljb24tdmFsbGV5LWJhbmsvIl19LCJleHAiOjE2ODEzMDE5NDMsImlhdCI6MTY3ODcwOTk0MywiaXNzIjoiaHR0cHM6Ly9zdHJhdGVjaGVyeS5wYXNzcG9ydC5vbmxpbmUvb2F1dGgiLCJzY29wZSI6ImZlZWQ6cmVhZCBhcnRpY2xlOnJlYWQgYXNzZXQ6cmVhZCBjYXRlZ29yeTpyZWFkIiwic3ViIjoiRWhGc240NnA3UUpicUVOVEJQQ1VxeSIsInVzZSI6ImFjY2VzcyJ9.XAyLNj1h5tWNpFpuTOQTBC9dyYHCn1pKq8Ql0rP3LetAUAeVvGlC7Mh8zXeCUmob2quqhChwi4uxKV0zbZsot6P-1tlQgCTEnAZidJ0nb4QEtTbUPk5uScP70vIAdzTK5a9rn40jOhhK45An0wJwSS5tXNiWS3mTYVdNuQW8BbF3u61-CfK5jTy07CJrx8pMqYMLNByCl_EP2RxKXuMART-Whg-5OORdB_4wjZZQBdUaIBbTbVm3_SHnqGPX9LYR0wlngSBhVxIrDgqp0z_DthlK7Egx6rF6-6GtahquTr7hnDpiD0SIRD1FgfttN9zXCnZDFMs1b22w-gFFt-H5CA


"Die Werkzeuge, die im Medieneinkauf genutzt werden, sind nicht differenziert genug, um eine 
gezielte Aktivierung innerhalb der Nachrichtenwelt zu ermöglichen. 

Die Möglichkeiten, die Anbieter den Käufern zur Verfügung stellen, sind sehr grob - Keyword-
Listen, Inclusions-Listen, die Blockierungen anhand von weiten Kategorien… Diese vage 
Auswahl gibt den Käufern nicht das, was sie brauchen, um ihre Marke zu schützen."

- Die ehrliche Antwort  eines Programmatic Sales Lead über die Auswirkungen von Brand-Safety-Filtern auf die von Verlagen direkt verkauften Anzeigen, 
Digiday (April 2023)

DAS PROBLEM

News-Blocking ist in der Werbebranche üblich, schadet aber den 
Herausgebern von Qualitätsmedien.

https://digiday.com/media/they-are-blatantly-blocking-news-confessions-of-a-programmatic-sales-lead-on-brand-safety-filters-impact-on-publishers-direct-sold-ads/


DIE LÖSUNG

Mithilfe von NewsGuards Daten lässt sich das Vertrauen in Technologie-
Plattformen und Branchen, die mit den Medien interagieren, wieder 
herstellen.

NewsGuard hilft Werbenden, sich vor Fehlinformationen zu 
schützen und neues, markensicheres Inventar auf glaubwürdigen 
Nachrichten-Webseiten zu finden.

DIE LÖSUNG



Wir unterstützen Leser, Marken und Demokratien bei der 
Bekämpfung von Fehlinformationen mit unseren beiden 
von Menschen erstellten Datensätzen:

• Unsere Mediensteckbriefe — “Reliability 
Ratings”: Unabhängige Analysen der 
Zuverlässigkeit von mehr als 8.700 
Nachrichten- und Informations-Webseiten, die 
mehr als 95 Prozent der Online-Interaktionen
in den erfassten Märkten ausmachen.

• Unsere “Misinformation Fingerprints”: Ein 
detaillierter, ständig aktualisierter Datensatz
der die wichtigsten Online-Mythen erfasst.



Wie arbeitet NewsGuard?

• Bewertung von Websites 
prominenter Medienmarken, 
Lokalmedien, unabhängigen
Webseiten und Blogs.

• Gesamtbewertung bestehend aus
Score (0-100) und einem
Mediensteckbrief

• Grundlage: international 
anerkannte, journalistische Kriterien
(zB deutscher Presserat)

1
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Kriterien für Glaubwürdigkeit



Kriterien für Transparenz



Beispiel einer zuverlässigen Quelle 



Informationen über die 
Autoren und Redakteure

Feedback teilen

Quellen konsultieren



Beispiel einer unzuverlässigen Quelle



NewsGuards Misinformation Fingerprints

Ein maschinenlesbarer Katalog an Falschinformationen, der es ermöglicht Algorithmen zu 
trainieren und falsche Informationen in Echtzeit über eine große Menge von Inhalten zu 
identifizieren. 

Jeder Misinformation Fingerprint 
enthält mehrere Datenpunkte: Eine 
Beschreibung des Desinformations-
Narrativs, einen Debunk, Beispiele
für desinformative Beiträge, 
Variantionen des Narrativs, relevante 
Keywords und Hashtags sowie 
zuverlässige Quellen, die das Narrativ 
widerlegen.

Partner können diese Daten mit KI/ML-
Tools nutzen, um Webseiten und Social-
Media-Beiträge zu durchsuchen, die 
relevante Keywords oder Hashtags 
enthalten. Oder sie können detaillierter 
nach bestimmten Faktoren suchen, die 
im jeweiligen Fingerprint des Narrativs, 
häufig auftauchen. 

ERGEBNIS



NewsGuards Dashboard

Mediensteckbriefe und Fingerprints 
durchsuchen

Webseiten folgen, um bei 
Änderungen der Bewertung eine 
Benachrichtigung zu erhalten

Updates und neue Veröffentlichungen 
in Echtzeit verfolgen



Anhand des Scores, der einzelnen Kriterien, 
thematischen Flags und vielen Anderen Merkmalen 
filtern und sortieren

Mediensteckbriefe aufrufen
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NewsGuard Metadata Übersicht

Site domain
Rating & point 

score
Country & 
language Site assessment on the nine criteria of credibility and transparency

27

Topics 
covered

Links to site’s social media presence
Ownership
information

Ideological slant
Coverage

region
Coverage
mediums

Unsere Metadaten zu den 
Zuverlässigkeitsbewertungen 
enthalten die Punktzahl und die 
Bewertung der neun Kriterien für 
jeden Standort sowie weitere 
beschreibende Datenpunkte.



NewsGuards Dashboard: Fingerprints durchsuchen



NewsGuards Dashboard: Fingerprints lesen



In Zahlen

9,000+

95%

50+

5+

800+

Webseiten bewertet

neue Webseiten wöchentlich 

Journalisten arbeiten an jeder Bewertung 

Bibliotheks- und Medienkompetenz-

Partnerschaften

9 Länder

30,000+ Quellen bewertet

der Online-Interaktionen abgedeckt



BrandGuard

newsguardtech.com

Eine neue Ära der Markensicherheit für 

Werbetreibende und Agenturen —

unterstützt durch menschliche Intelligenz.

Confidential and Proprietary



DAS PROBLEM

Marken geben versehentlich

$2.6 Milliarden

jedes Jahr an Verbreiter von 
Fehlinformationen.



Werbende sind durch den 
toten Winkel herkömmlicher 
Brand-Safety-Tools gefährdet

4,000 + 

Marken, die während der Pandemie auf Corona-
Desinformationsseiten warben

1,900 +

Marken warben vor dem 6. Januar auf 
Webseiten mit falschen Informationen zur US-
Wahl

64%

der russisch-ukrainischen 
Desinformationswebseiten werden durch 
programmatische Werbung finanziert



Werbung von großen Marken erscheint 
regelmäßig auf Webseiten, die 
Fehlinformationen verbreiten
- wie kann das immer noch passieren?

•Schnelllebigkeit. 
Jeden Tag tauchen neue Falschmeldungen auf und Seiten und 
Domains werden umbenannt, um ihre Reichweite zu steigern 
und Einstellung zu umgehen.  

•Technologie versagt 
Im Gegensatz zu Hate Speech oder Pornografie kann KI zum 
jetzigen Stand Fehlinformationen und Desinformationen nicht
effektiv erkennen.



So hilft BrandGuard Unternehmen, sich vor Fehlinformationen zu schützen:

Ständig aktualisierte Bewertungen

von Nachrichtenquellen durch ausgebildete 

Journalisten, die unpolitische, transparente, 

nachvollziehbare Zuverlässigkeitsbewertungen 

erstellen.

Misinformation Fingerprints

Ein ständig aktualisierter Katalog nachweislich 

falscher Meldungen, der Fehlinformationen mit 

einer Präzision herausfiltert, die Keyword-

Blocklisten niemals erreichen können.

SSP-Partnerschaften und PMP

Private Marketplaces, die von Supply-

Plattformen angeboten werden, liefern von 

Journalisten geprüftes Inventar.

Constant monitoring 

Erkennung und Beobachtung der neuen Lawine 

von unzuverlässigen KI-generierten 

Nachrichtenseiten (UKIN).

Einziger Datensatz zur Quellenbewertung, der alle GARM- und EU-Kommissionsstandards einhält



Mit NewsGuard 
glaubwürdige Seiten 
bespielen

Marken und Agenturen nutzen 
NewsGuard, um die Liste der 
"erlaubten" Nachrichten mit 
Webseiten zu erweitern, hohe 
Scores — in der Regel 60/100 und 
mehr — erzielen. So können 
Kunden proaktiv in 
Qualitätsjournalismus als Teil ihrer 
Corporate Social Responsibility-
Strategie investieren.



Mit NewsGuard 
Werbung auf 
Desinformation 
vermeiden

Marken und Agenturen nutzen 
NewsGuard, um Ausschlusslisten 
mit Webseiten zu erweitern, die 
weniger als 60/100 Punkte 
erreichen. So schützen sie ihre 
Kunden vor Reputationsrisiken 
durch unabsichtliche 
Werbefinanzierung gefälschter 
Webseiten.



Kurz gesagt:

Werbetreibende möchten vermeiden, Anzeigen auf Fehlinformationsseiten zu 

schalten, ohne die Reichweite zu beeinträchtigen oder die Werbemöglichkeiten 

einzuschränken.

Source: Misinformation and Media Quality (IAS, 2022) Confidential and Proprietary

https://integralads.com/insider/misinformation-and-media-quality/


Wie NewsGuard helfen kann:

Mit dieser Lösung können Werbetreibende ihre Reichweite maximieren,

hochwertigen Journalismus unterstützen und ihr Image pflegen.

Source: Misinformation and Media Quality (IAS, 2022)

Derzeit blockieren 45 % der 

Werbetreibenden ganze Arten von 

Inhalten, um Fake News zu vermeiden, 

und fast ein Viertel (23 %) blockiert 

Nachrichtenmedien komplett.

NewsGuard ermöglicht es Marken, den 

Nachrichtenbestand nach Kriterien zu filtern, 

die für sie wichtig sind. Dadurch können 

kritische Seiten vermieden werden, während 

Qualitätsnachrichten in den Vordergrund 

rücken.

https://integralads.com/insider/misinformation-and-media-quality/


AdTech- und Werbeagentur-Partner

• Führende Agenturen IPG, Publicis und Omnicom arbeiten mit 
NewsGuard zusammen, um interessierten Marken die Nutzung von 
NewsGuard zu erleichtern, und um vertrauenswürdige 
Nachrichtenquellen zu finden und Fehlinformationen zu 
vermeiden.

•SSP-Partner wie Pubmatic, Magnite und Kargo verwenden 
NewsGuard, um die schlimmsten Fehlinformationsseiten von ihrem 
Inventar fernzuhalten und so sicherzustellen, dass die Anzeigen 
ihrer Kunden nicht auf unseriösen Nachrichten landen.

• Kontext- und Markensicherheitspartner Kontext- und 
Markensicherheitspartner wie Comscore, Peer39 und Semasio 
bieten eine Pre-Bid-Aktivierung der NewsGuard-Ausschlusslisten 
von Fehlinformationsseiten in einer Reihe von DSPs.
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Anhang: ChannelFactory



6 Q&A

5 Technik & Lösung

4 Die drei digitalen Zeitalter

3 Plattform YouTube & Herausforderungen

2 Beispiele

1 Intro

AG E N DA



C r e a to r s  Yo ga

Pamela Reif
9.8M 

Mady Morrison
3.39M

Yoga with Adriene
12.5M

Boho Beautiful Yoga
2.87M



Yo ga



C r e a to r s  N e w s

FAZ
251K

Bild
1.6M

Deutsche Welle
933K

FOX NEWS
11.1M



N e w s



Wa s  i s t  B ra n d  S u i ta b i l i t y ?

D i e  B r a n d  S u i t a b i l i t y  b e z i e h t  s i c h  a u f  s p e z i f i s c h e  P a r a m e t e r ,  d i e  f ü r  j e d e  
M a r k e  e i n z i g a r t i g  s i n d  u n d  d u r c h  i h r e  e i g e n e n  W e r t e  b e s t i m m t  w e r d e n ,  d .  h .  
m a ß g e s c h n e i d e r t e  M a r k e n s i c h e r h e i t .

Auto Alkohol Spielzeug

LOW RISKMEDIUM RISKHIGH RISK

Straßenrennen

Cocktail Kurse

Zeichentrick

Obszönität

Comedy

Straßenrennen

Zeichentrick

Obszönität

Cocktail Kurse

Cocktail Kurse

Obszönität

Straßenrennen

Zeichentrick

Comedy Comedy



Plattform 



ist die größte globale Video Plattform 

2Mrd.

500

1Mrd.

Users

Monatlich aktive User

Content

Std. täglich angesehener Videos

Upload

Stunden an Content werden jede Minute 

veröffentlicht

Source: YouTube Stand: 2018

Computer, tablet, mobile and TV screen devices

https://blog.youtube/news-and-events/you-know-whats-cool-billion-hours/


28%

H e ra u s fo r d e r u n g  d e r  M a r ke n s i c h e r h e i t

der Werbung läuft in unpassenden 

Umfeldern

Ineffizienter Media-Einkauf

B e i  ü b e r  1 7 . 0 0 0  J a h r e n  a n  Yo u T u b e -
C o n t e n t  k a n n  e s  e i n e  s c h w i e r i g e  
A u f g a b e  s e i n ,  d i e  f ü r  j e d e  M a r k e  
p a s s e n d e n  I n h a l t e  z u  f i n d e n .

A l l e s ,  d a s  

m a r k e n s i c h e

r  i s t  

I s t  n i c h t  

B r a n d  S u i t a b l e

Source: GroupM & ChannelFactory 2021



D i e  d r e i  d i g i ta l e n  Ze i ta l te r

Conscious

Jetzt ist es an der Zeit, bei Media 
Investitionsentscheidungen ganz bewusst und 
umfassend vorzugehen.

Chaos

Falsch abgestimmte Inhalte, mangelnde Sicherheit, begrenzte 
Metriken, nicht sichtbare Anzeigen, Betrug und eingeschränkte 
Werbeerfahrung

Early Web

Cautious - Overblocking

In dem Bemühen, das Chaos zu beseitigen, haben die 
zuständigen Gremien Sicherheits- und 
Sichtbarkeitsstandards geschaffen -

Markensicherheit, IAB/Garm/4As, Keywordlisten

Era of Exclusion

Era of Inclusion



Die Ära der

Exklusion

Informed Inclusion

Die Ära des “Overblocking” im Namen der 
Sicherheit. Urheber waren oft nicht in der Lage, ihre
Inhalte zu monetarisieren, weil bestimmte Wörter, 
Themen und Inhalte ausgeschlossen waren.

Die Ära der

Inklusion

President Obama, what is
The cure for racism

In der Ära der Inklusion müssen wir uns der 
Gesamtheit des Videos (Thema + Stimmung + Text 
+ Bild) bewusst sein, was zu einer angemessenen
Entscheidungsfindung oder einer informierten
Inklusion führt.

President Obama, what is
The cure for racism

Blocked



E i n  B l i c k  a u f  d i e  Te c h n i k

Begrenzte Exklusion

Aktuell: 5000 Keywords | künftig: 1000 Keywords

Setups laufen auf allem, das nicht ausgeschlossen wurde

Klassifizierung nach Creator

Channel Owner legen fest, welcher Content Category sie 
zugeordnet werden

Reagieren statt Agieren

Suitability-Verstöße werden erst ex post erkannt

Open Auction (ohne CF)

Aktiv kuratierte Selektion passender Umfelder

Umfeldeinschlussliste gewährleistet trennscharfe 
Kampagnenplanung

IAB Kategorisierung 

Einteilung in Content-(Sub)Kategorien der unabhängigen 
IAB erfolgt auf Basis der Crawler-Ergebnisse

Pre-Bid 

Weitreichende Filterung erfolgt vor und während der 
Ausspielung

Gezielte Inklusion (mit CF)



Constrain 
Negativity

Amplify
Positivity

RELEVANT
für Verbraucher

RESPONSIVE
Performance 

getrieben

INCLUSIVE
Repräsentiert

diverse Creator

UNSAFE
für Marken

UNSUITABLE
für  Marken

UNTRUE
Fehl- & 

Desinformation



Wo r k f l o w s

CONTENT STRATEGIE ANALYSE BRAND SUITABILITY UMFRAGE

DATENGETRIEBENE  INSIGHTS GARANTIERTE ERGEBNISSE

Unsere ViewIQ-Technologie analysiert die 
bisherige Kampagnenleistung und 
gewinnt Erkenntnisse darüber, wo Ihre 
Kampagne erfolgreich war und wie sie 
optimiert werden kann.

Nach Abschluss der Kampagne teilen wir 
die Ergebnisse, Erkenntnisse und 
Empfehlungen, um zukünftige Kampagnen 
zu optimieren.

Unser Team recherchiert, plant und erstellt 
die besten Mediapläne mit garantierter 

Leistung und KPIs durch laufende 
Kampagnenoptimierung, die von uns 

verwaltet wird.

Briefing an das Channel Factory-Team, 
einschließlich der Zielgruppenparameter und 

Preisanforderungen und wir erstellen ein 
genaues Bild der Markeneignung für Ihr 

Unternehmen
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